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1. UvOoD

1. UVOD

1.1. Trziste i trgovina

TrziSte i trgovina su dva kljuCna koncepta koja oblikuju globalnu ekonomiju,
olakSavajuc¢i razmjenu roba, usluga i kapitala. TrzZiSte predstavlja mjesto ili platformu
na kojoj se susrecu ponuda i potraznja, dok trgovina oznaCava samu razmjenu dobara

ili usluga izmedu prodavaca i kupaca.

1.1.1.Trziste

TrziSte je mjesto gdje se susrecu ponuda i potraznja. Ono moze biti fizicko, poput
trznica, trgovina ili sajmova, ili virtualno, kao Sto su online platforme i burze. Klju¢na
uloga trzista je omoguciti alokaciju resursa na nacin koji najbolje odgovara potrebama
i Zeljama potro$aca. TrziSta mogu biti lokalna, regionalna, nacionalna ili globalna,

ovisno o dosegu i opsegu transakcija koje se na njima odvijaju.

Postoji nekoliko tipova trziSta, ovisno o vrsti proizvoda ili usluga koje se
razmjenjuju. Primarna trzista ukljucuju trzista roba (primarne sirovine poput nafte, zlata
ili hrane), financijska trziSta (trziSta dionica, obveznica, valuta) i trzita rada (gdje
radnici nude svoju radnu snagu poslodavcima). Sekundarna trziSta obuhvacaju

trgovinu vec¢ postojec¢im proizvodima ili uslugama.

1.1.2.Trgovina

Trgovina je proces razmjene roba i usluga, a moze se odvijati unutar zemlje
(domaca trgovina) ili izmedu razli€itih drzava (medunarodna trgovina). S razvojem
novCanih sustava i trgovinskih putova, trgovina je postala klju¢ni faktor gospodarskog

razvoja i kulturne razmjene.

Domaca trgovina podrazumijeva transakcije koje se odvijaju unutar granica jedne
zemlje. Ona je osnova za svakodnevne ekonomske aktivnosti i obuhvaé¢a maloprodaju,

veleprodaju i usluzne djelatnosti. U domacoj trgovini vazno je razumijevanje
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1. UvOoD

potroSackih potreba i prilagodavanje ponude kako bi se zadovoljili specifiCni zahtjevi

lokalnog trzista.

Medunarodna trgovina proSiruje ove transakcije na globalnu razinu. Ona
omogucuje zemljama da pristupe proizvodima koji nisu dostupni u njihovoj regiji,
optimiziraju resurse i smanje troSkove proizvodnje. Medutim, medunarodna trgovina
nosi i izazove, ukljuCujuci carine, trgovinske barijere i razliCite regulative izmedu
drzava. Svjetska trgovinska organizacija (WTO) i razliCiti trgovinski sporazumi, poput
NAFTA-e ili Europske unije, nastoje olaksSati trgovinu izmedu zemalja smanjenjem tih

prepreka i promoviranjem slobodne razmjene.

1.2. Europsko trziste

Europsko trziste je jedno od najvecih i najrazvijenijih na svijetu, obuhvacajuci
zemlje Europske unije (EU) i Sire. Jedinstveno trziste EU omogucava slobodan protok
roba, usluga, kapitala i ljudi medu drzavama ¢lanicama, Sto potiCe ekonomski rast i
integraciju. Europsko trZiste karakterizira visoka razina regulacije s ciljem osiguravanja
pravedne konkurencije, zastite potroSaca i odrzivog razvoja. Znacajni sektori uklju€uju
automobilsku industriju, energetiku, tehnologiju i poljoprivredu. Udio u svjetskom trzistu
svih zemalja EU-a iznosi oko 16% ukupnog uvoza i izvoza (Uvoz, izvoz i trgovina u

Europskoj uniji 2024., European Union).

1.3. Europski zeleni trend

Europski zeleni trend nova je strategija rasta EU-a. Cilj mu je transformirati EU u
pravednije i naprednije drustvo s modernim, resursno ucinkovitim i konkurentnim
gospodarstvom. Glavni je cilj postici da do sredine stoljeéa nema neto emisija
stakleni¢kih plinova iskoriStavanjem potencijala na globalnim trziStima za tehnologije s
niskim emisijama te odrZive proizvode i usluge. Medutim, postizanje klimatski
neutralnog i kruznog gospodarstva zahtijeva punu mobilizaciju industrije. Svi
industrijski lanci, ukljuCujuCi energetski intenzivne sektore, imat ¢e klju¢nu ulogu

(Industry and the Green Deal 2024., European Commission).

Nova industrijska strategija za Europu predvodit ¢e dvostruku zelenu i digitalnu

tranziciju i ucCiniti industriju EU-a konkurentnijom na globalnoj razini. Pomoci ¢e u
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1. UvOoD

smanjenju ugljicnog otiska industrije pruzanjem pristupacnih, cCistih tehnoloskih
rieSenja i razvojem novih poslovnih modela. Azuriranom strategijom, temeljenom na
lekcijama naucenim iz pandemije COVID-19, EU Zeli osigurati da europska industrija
moze predvoditi ubrzane zelene i digitalne tranzicije (Industry and the Green Deal
2024., European Commission).

Europska komisija usvojila je niz prijedloga kako bi klimatska, energetska,
prometna i porezna politika EU-a bila prikladna za smanjenje neto emisija staklenickih
plinova za najmanje 55% do 2030., u usporedbi s razinama iz 1990. godine (Industry

and the Green Deal 2024., European Commission).

U veljaci 2024., komisija je donijela EU strategiju upravljanja industrijskim
ugljikom kako bi osigurala ulaganja u tehnologije koje mogu odrZivo prikupiti, pohraniti
i ponovno upotrijebiti ugljik. To je klju¢no za EU kako bi postigao svoj cilj klimatske

neutralnosti do 2050. (Industry and the Green Deal 2024., European Commission).

Tijekom proSle godine, Europska unija je predstavila nekoliko zakona i zakonskih
prijedloga u skladu s Europskim zelenim planom i njegovim ciljem postizanja klimatske
neutralnosti do 2050. Jedan od najznacajnijih dogadaja je usvajanje Uredbe o zastiti
od kr€enja Suma (EUDR), koji je stupio na snagu 29. lipnja 2023. EUDR ima za cilj
smanijiti utjecaj EU-a na globalnu deforestaciju, degradaciju Suma, emisije staklenickih
plinova i gubitak bioraznolikosti. Pokriva niz proizvoda ukljuCujuci drvo, stoku, kakao,
kavu, palmino ulje, gumu i soju. Naime, bambus i ratan nisu uklju¢eni u ovom trenutku,
ali bi se mogli uzeti u obzir u buducoj procjeni utjecaja do srpnja 2025. Da bi bili
prihvatljivi za prodaju na trzistu EU-a ili za izvoz, proizvodi moraju biti proizvedeni u
skladu s relevantnim zakonima u zemlji podrijetla i popraceni izjavom dubinske analize
operatera ili trgovca. Ti ¢e zahtjevi biti na snazi od 30. prosinca 2024., s razdobljem
odgode do 30. lipnja 2025. za mala i mikropoduzeca, koja ¢e dobiti i druge olakSice
(FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2022-2023).
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2. ISTRAZIVANJE TRZISTA

2. ISTRAZIVANJE TRZISTA

Istrazivanje trziSta je proces prikupljanja, analize i interpretacije podataka o
trzistu, konkurenciji i potrosac¢ima s ciljiem donoSenja informiranih poslovnih odluka.
Ono omogucava tvrtkama da bolje razumiju potrebe i preferencije svojih ciljanih
kupaca, identificiraju prilike za rast te smanje rizike lansiranja novih proizvoda ili
usluga. Istrazivanje trziSta moze ukljuCivati kvantitativne metode, poput anketa i
analiza podataka, kao i kvalitativne metode, poput fokus grupa i intervjua. Klju¢na je
komponenta u razvoju strategija marketinga, prodaje i poslovnog razvoja (George
2023a | George 2023Db).

2.1. Primarni izvori podataka

Primarni izvori podataka odnose se na informacije prikupljene izravno od izvora,
odnosno prikupljene putem izvornih istrazivanja ili promatranja. To su originalni podaci
koji se prikupljaju specificno za odredeno istrazivanje ili poslovnu potrebu, i nisu
prethodno obradeni ili analizirani. Primarni podaci su klju¢ni u istrazivanju trzista, jer
omogucuju prikupljanje to€nih i relevantnih informacija koje su prilagodene ciljevima

istrazivanja (George 2023a).

2.1.1. Primjeri primarnih izvora podataka

Postoji nekoliko metoda prikupljanja primarnih podataka, ukljuujuc¢i ankete,

intervjue, focus grupe, promatranja i eksperimentiranje (Streefkerk 2018).

1. Ankete: Ankete su jedan od najCeScCih alata za prikupljanje primarnih
podataka. Mogu se provoditi putem interneta, telefona ili osobno, a koriste se
za dobivanje kvantitativnih informacija o stavovima, preferencijama i
ponasanju ispitanika (McCombes 2019).

2. Intervjui: Intervjui omogucuju dublje razumijevanje pojedinacnih stavova i
iskustava. Oni mogu biti strukturirani, polustrukturirani ili nestrukturirani, a

Cesto se koriste u kvalitativnim istrazivanjima (George 2022a).
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2. ISTRAZIVANJE TRZISTA

3. Fokus grupe: Fokus grupe uklju€uju vodene rasprave s malom skupinom ljudi.
Ova metoda omogucava prikupljanje bogatih, detaljnih podataka o
misljenjima i percepcijama sudionika (George 2021).

4. Promatranje: Promatranje uklju€uje pracenje ponasanja subjekata u stvarnim
situacijama bez njihove intervencije. To moze biti korisno za razumijevanje
potro$ackih navika ili interakcije s proizvodima (George 2022b).

5. Eksperimentiranje: Eksperimenti omogucuju istrazivaCima kontroliranje
razlicitih varijabli kako bi proucili njihove ucinke na ponasanije ili ishod. Ovo je
metoda Cesto koriStena u znanstvenim istrazivanjima i testiranju novih

proizvoda (Bevans 2019)).

2.1.2. Prednosti i nedostatci

Prednost primarnih podataka je njihova specificnost i relevantnost za istrazivanje,
buducdi da se prikupljaju s to€no odredenom svrhom. Takoder, istrazivaci imaju kontrolu
nad procesom prikupljanja, Sto osigurava kvalitetu i toCnost podataka. Medutim,
prikupljanje primarnih podataka mozZe biti skupo i vremenski zahtjevno, §to je njihov
glavni nedostatak. Bez obzira na to, primarni izvori podataka su nezamjenjivi kada su
potrebne precizne i prilagodene informacije za donoSenje poslovnih odluka ili

istrazivacke projekte (George 2023a).

2.2. Sekundarni izvori podataka

Sekundarni izvori podataka odnose se na informacije koje su ve¢ prikupljene,
obradene i objavljene od strane drugih izvora, a koje istraziva€i mogu koristiti za svoje
potrebe. Za razliku od primarnih podataka, sekundarni podaci nisu originalni, ve¢ su
rezultat prethodnih istrazivanja ili analiza. Ovi podaci su ¢esto dostupni u razli€itim
formatima, ukljuCujuci knjige, znanstvene €lanke, izvjeS¢a, baze podataka, statistiCke

podatke i internetske resurse (George 2023Db).
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2. ISTRAZIVANJE TRZISTA

2.2.1. Primjeri sekundarnih izvora podataka

Sekundarni izvori podataka mogu se podijeliti na dvije glavne kategorije: interni i

eksterni izvori (Dumci¢ 2011).

1. Interni izvori: Interni sekundarni podaci dolaze iz unutar organizacije i
obuhvacaju podatke kao Sto su prodajni izvjestaji, financijski podaci,
evidencije zaposlenika i podaci o kupcima. Ovi podaci su ve¢ dostupni unutar
tvrtke i Cesto se koriste za analize poslovanja, pracenje performansi i
donosSenje strateskih odluka (Dumcic¢ 2011).

2. Eksterni izvori: Eksterni sekundarni podaci dolaze iz vanjskih izvora, kao Sto
su vladine publikacije, izvjeS¢a istrazivackih agencija, industrijske studije,
znanstvene baze podataka i medijski izvori. Ovi podaci pruzaju Siru
perspektivu i Cesto se koriste za analizu trziSta, konkurencije ili industrijskih

trendova (Dumcic¢ 2011).

2.2.2. Prednosti i nedostaci sekundarnih podataka

Jedna od glavnih prednosti sekundarnih podataka je njihova dostupnost i
relativno niski troskovi. Buduci da su ve¢ prikupljeni i obradeni, istraziva¢i mogu brzo
do¢i do informacija koje im trebaju, ¢ime Stede vrijeme i resurse. Sekundarni podaci
su takoder korisni za pruzanje konteksta i pozadine za primarna istraZivanja, jer

omogucuju bolje razumijevanje Sireg okruzenja (George 2023b).

Medutim, sekundarni izvori podataka imaju i svoje nedostatke. Podaci mozda
nisu potpuno relevantni za specifi€ne potrebe istrazivanja, buduci da su prikupljeni u
drugu svrhu. Takoder, kvalitetu i to¢nost sekundarnih podataka je teSko procijeniti, jer
istrazivaci nisu sudjelovali u procesu prikupljanja. Zastarjelost podataka moze biti jos
jedan izazov, osobito u brzo promjenjivim industrijama gdje su informacije brzo

zastarjele (George 2023b).
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2. ISTRAZIVANJE TRZISTA

2.2.3. Primjena sekundarnih podataka

Sekundarni podaci igraju kljuCnu ulogu u mnogim istraZzivackim i poslovnim
projektima. Oni se Cesto koriste kao polazna toCka za istrazivanje, omogucujuci
istrazivaCima da izgrade osnovno razumijevanje teme prije nego Sto predu na
prikupljanje primarnih podataka. Takoder se koriste za usporedbu i validaciju rezultata
primarnih istrazivanja, $to moze pomoci u izgradnji Sire slike i donoSenju informiranih
odluka (George 2023b).
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Trgovina, bilo domaca ili vanjska, igra klju¢nu ulogu u gospodarskom razvoju
svake zemlje. Ona omogucuje razmjenu dobara i usluga, stvara radna mjesta, potice
inovacije te podupire rast BDP-a. Domaca trgovina obuhvac¢a ekonomske aktivnosti
unutar granica jedne zemlje, dok vanjska trgovina ukljuCuje razmjenu izmedu razliCitih
drzava. Obje vrste trgovine imaju znaCajan utjecaj na gospodarstvo i pridonose

njegovoj stabilnosti, konkurentnosti i globalnoj integraciji.

3.1. Domaca trgovina

Domaca trgovina odnosi se na trgovinske aktivnosti koje se odvijaju unutar
granica jedne zemlje. To ukljuCuje prodaju proizvoda i usluga izmedu razliCitih regija i
gradova, Cesto unutar jedinstvenog zakonodavnog okvira i s jedinstvenom valutom.
Domaca trgovina obuhvaca Sirok spektar aktivnosti, od maloprodaje i veleprodaje do

usluga, poljoprivrede i industrije.

Jedna od klju¢nih uloga domace trgovine je poticanje gospodarskog rasta. Kada
tvrtke prodaju svoje proizvode i usluge na domacéem trZistu, dolazi do stvaranja prihoda
i povecanja proizvodnje. To zauzvrat dovodi do rasta zaposlenosti, povecanja osobne
potrosnje i razvoja lokalnih zajednica. Na primjer, mala i srednja poduzeca koja posluju
na domacem trzistu imaju kljuénu ulogu u stvaranju radnih mjesta, inovacijama i

doprinosu lokalnim gospodarstvima.

Domaca trgovina takoder ima vaznu ulogu u ravnotezi ponude i potraznje unutar
zemlje. Kroz distribuciju dobara i usluga medu razliCitim regijama, osigurava se da
potrosaci imaju pristup potrebnim proizvodima, a proizvodaci trziSte za svoje
proizvode. Primjerice, poljoprivredni proizvodi iz ruralnih podru¢ja mogu biti
distribuirani u gradske sredine, dok se industrijski proizvodi iz urbanih podrucja

distribuiraju diliem zemlje.

Jos jedan kljucni aspekt domace trgovine je olakSavanje ekonomskog razvoja i
socijalne kohezije. Kroz domacu trgovinu, razli€iti dijelovi zemlje mogu postati
medusobno povezaniji i ovisniji jedan o drugom, Cime se smanjuju regionalne

nejednakosti i potiCe kohezivniji gospodarski razvoj. Osim toga, domaca trgovina Cesto
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potie poduzetnistvo i inovacije, omogucujuci tvrtkama da isprobaju nove proizvode i

usluge na lokalnom trziStu prije nego sto se proSire na medunarodnu razinu.

3.2. Vanjska trgovina

Vanjska trgovina, takoder poznata kao medunarodna trgovina, odnosi se na
razmjenu dobara i usluga izmedu razli¢itih zemalja. Ona uklju€uje uvoz, izvoz i tranzit
roba te predstavlja jednu od najvaznijin komponenti globalne ekonomije. Vanjska
trgovina omogucava zemljama pristup proizvodima koji nisu dostupni na domacem
trziStu, smanjuje troSkove proizvodnje kroz ekonomije razmjera i omogucuje

specijalizaciju u sektorima u kojima zemlja ima komparativnu prednost.

Jedan od najvaznijih aspekata vanjske trgovine je poveéanje gospodarskog rasta
i produktivnosti. Kroz izvoz, zemlje mogu plasirati svoje proizvode na strana trzista,
Cime povecavaju proizvodnju, stvaraju radna mjesta i ostvaruju prihode od prodaje u
inozemstvu. Povecanje izvoza takoder moze smanijiti ovisnost o domacéem trzistu, ¢ime
se smanjuje rizik od ekonomskih fluktuacija unutar zemlje. Na primjer, zemlje koje
izvoze prirodne resurse, poput nafte, minerala ili poljoprivrednih proizvoda, mogu

znacajno povecati svoj BDP zahvaljujuéi prihodima od vanjske trgovine.

Uvoz, s druge strane, omogucuje pristup Sirokom spektru proizvoda i usluga koji
nisu dostupni na domacem trzistu ili ih je skuplje proizvoditi. To ukljuCuje ne samo
potroSacke proizvode, vec i tehnologije, sirovine i poluproizvode koji su kljuéni za
industrijski razvoj. Uvoz takoder moze povecati konkurenciju na domacem trzistu, Sto
moze dovesti do nizih cijena i bolje kvalitete proizvoda za potroSace. Na primjer, uvoz
napredne tehnologije moze pomoc¢i domacim tvrtkama da poboljSaju svoju ucinkovitost

i konkurentnost.

Vanjska trgovina takoder ima kljuénu ulogu u globalnoj integraciji i geopolitickim
odnosima. Kroz trgovinske sporazume i ekonomske saveze, zemlje mogu ojacati svoje
politiCke veze i suradnju. Primjerice, Europska unija i razliCiti trgovinski blokovi poput
NAFTA-e i ASEAN-a omogucuju zemljama clanicama slobodniju razmjenu roba i

usluga, Sto potice ekonomski rast i stabilnost u regiji.
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3.3. Povezanost domace i vanjske trgovine

lako se domaca i vanjska trgovina razlikuju po svojoj prirodi, one su medusobno
povezane i Cesto djeluju sinergijski. Domaca trgovina moze posluziti kao temelj za
razvoj medunarodne konkurentnosti. Kroz uspjeSno poslovanje na domacem trzistu,
tvrtke mogu razviti svoje kapacitete, inovirati i stvoriti proizvode koiji ¢e biti konkurentni

na globalnoj razini.

S druge strane, vanjska trgovina moze donijeti nove prilike za domace trziste.
Uvoz proizvoda i tehnologija moze potaknuti inovacije i povecati produktivnost, dok
izvoz moze prosSiriti poslovanje tvrtki i otvoriti nova radna mjesta. Na primjer, tvrtka koja
razvije uspjeSan proizvod za domace trziSte moze proSiriti svoje poslovanje na

inozemna trzista, sto rezultira dodatnim prihodima i rastom.

Istovremeno, izazovi u vanjskoj trgovini, poput trgovinskih barijera, carina i
geopolitickih tenzija, mogu utjecati na domacu ekonomiju. Ovisnost o izvozu ili uvozu
odredenih proizvoda moze uciniti gospodarstvo ranjivim na globalne ekonomske

Sokove, poput promjena u cijenama energenata ili trgovinskih sankcija.
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Cilj ovog zavrSnoga rada je analizirati vrijednost proizvodnje, izvoz, potro$nje te
odabrane ekonomske pokazatelje u svrhu planiranja | predvidanja buducih stanja |

potreba europskog trzista proizvoda od drva.
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5.1. Ekonomski pokazatelji europske drvne industrije

Drvne industrije u EU-u obuhvacaju razli€ite aktivnosti, uklju€ujuéi obradu drva,
znacajan dio industrije namjestaja, proizvodnju celuloze i papira, industrijske prerade i
tiskarsku industriju. U 2020. oko 393 000 poduzeca bilo je aktivho u drvnoj industriji
diljem EU-a, Sto je predstavljalo otprilike jednu petinu (19%) svih proizvodnih
poduzecéa. Znacajno je da se vecina drvnih industrija sastoji od relativho velikog broja
malih ili srednjih poduzeca, s izuzetkom proizvodnje celuloze i papira, koju
karakterizira ekonomija razmjera (Wood products - production and trade 2020,
Eurostat — Statistics Explained).

Gospodarski znacaj industrije moze se ocijeniti njezinom bruto dodanom
vrijednoS¢u (BDV) kao udjelom u ukupnom gospodarstvu. U 2020. BDV drvne
industrije u EU iznosio je 136 milijardi eura, pridonoseci 7,2% ukupnoj preradivackoj
industriji. Proizvodnja celuloze, papira i proizvoda od papira zabiljezila je najve¢i BDV
od 34% (46 milijardi eura). Proizvodnja namjestaja i drva i proizvoda od drva Cinile su
svaka izmedu 23% i 27% BDV-a, dok su tiskanje i povezane usluzne djelatnosti Cinile
16% BDV-a drvne industrije (Wood products - production and trade 2020, Eurostat —
Statistics Explained).

Drvne industrije zaposljavale su oko 3,1 milijun osoba diljem EU-a 2020. Godine,
odnosno oko 10,5 % ukupne proizvodnje (Wood products - production and trade 2020,

Eurostat — Statistics Explained).
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Broj Bruto dodana vrijednost Broj

Aktivnost poduzeca| po fal.<t.(.)rskom troSku [zaposlenih

(1000) (milijarda EUR) (1000)

2020 2020 2020
Proizvodnja 2063 1881 29401
Drvne industrije 393 136 3093
Proizvodnja proizvoda od drva d 157 37 912
Proizvodnja proizvoda od celuloze/papira 18 e 46 e 620
Fotokopiranje i ostale usluge vezane uz fotokopiranje e 98 22 555
Proizvodnja namjestaja u 120 e3l e 920

"d" : definiranje se razlikuje
"e" : procjena
"u" : niska pouzdanost podataka

Tablica 1 Prikaz glavnih ekonomskih indikatora za Drvnu industriju u Europskoj Uniji 2020. godine (Izvor:
Eurostat - Statistics Explained, Wood Products - Production and Trade 2020)

5.2. Vrijednosti proizvodnje, izvoza i potrosnje proizvoda od

drva

5.2.1. Proizvodi od piljenog masivhog drva listaéa -
Proizvodnja

U 2022. europska proizvodnja pilienog masivnog drveta smanjila se za 8,8 % na
13,4 milijuna m3, nakon vrlo pozitivnih kretanja na trzis§tu 2021. Sve glavne zemlje
proizvodaci, ukljuCujuc¢i Francusku, Njemacku, Rumunjsku i Tursku, izvijestile su o
znacajnom padu proizvodnje. Jedina iznimka medu glavnim zemljama proizvodacima
bila je Hrvatska, koja je povecala proizvodnju za 9,4% (FAO; UNECE: Forest Products
- Annual Market Review 2022-2023).
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Slika 1 Prikaz proizvodnja, potrosnja, uvoza i izvoza proizvoda od pilienog masivnog drva listaca u
vremenskom razdoblju od 5 godina (2018.-2022.) u Europi (Izvor: FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market
Review 2022-2023)

Nakon snaznog ucinka u 2021., Turska, najveci proizvodac pilienog masivnog
drva listaa u Europi, doZivjela je zna€ajno smanjenje proizvodnje za gotovo 22,3% na
3,3 milijluna m3 u 2022. To je joS uvijek druga najveca zabiljezena koli€ina. Europsko
udruzenje pilana (EOS) procjenjuje da je Francuska, drugi najveci proizvodac piljene
drvene grade u Europi, smanijila proizvodnju za 8%. EOS oc€ekuje daljnji pad ukupne
proizvodnje u Europi za 3-5% u 2023 (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market
Review 2022-2023).

lzvoz trupaca tvrdog drva i dalje je izazov za europsku drvnu industriju, Sto je
dovelo do zatvaranja nekih pilana. EOS izvjeStava da su se preradivaci hrastovine u
Europi suocili s jakom konkurencijom za sirovine, posebno od kupaca u Kini, Sto je
rezultiralo visokim cijenama trupaca za piljenje 2022. Taj je problem bio posebno
ozbiljan u Francuskoj i Belgiji. Godine 2022. 30% hrastovih trupaca posjecenih u
Francuskoj izvezeno je u Kinu, Sto je znatno ogranicilo domacu proizvodnju hrastove
piliene grade. Francuska je predvodila globalni izvoz hrastovih trupaca s 550 tisuca
m3 (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2022-2023).

EOS je uoCio smanjenje izvoza hrastovih trupaca pocetkom 2023. Pilane
masivnog drva u sredisnjoj Europi, specijalizirane za proizvodnju piljene bukve, suocile
su se s konkurencijom za sirovine od proizvodaca ogrjevnog drva krajem 2022., sto je

dovelo do povec¢anja cijena trupaca za pilienje bukve. Osim toga, od 2018. godine
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proizvodaci pilienog drva suocCeni su s ograniCenjima svoje baze resursa zbog
problema s kvalitetom trupaca za piljenje bukve, vjerojatno uzrokovanih vrlo suhim i
vruéim ljetima (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2022-2023).

5.2.2. Proizvodi od piljenog masivnog drva listaca — Potrosnja

Pandemija je dovela do porasta renoviranja domova jer su ljudi preusmjeravali
svoju potroSnju s putovanja i slobodnog vremena. Ova povecCana potraznja za
masivnim drvetom 2021., ali trend je naglo prestao 2022. kada su mjere za COVID-19
popustile. PotroSnja piljenog masivnog drva u Europi pala je za 8,7% na 12,9 milijjuna
m3, s razli¢itim trendovima medu glavnim zemljama potro$a¢ima. PotroSnja u
Francuskoj ostala je stabilna, dok se znacajno smanjila u Njemackoj i Rumunjskoj
(FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2022-2023).

Izazovno okruzenje posebno je utjecalo na masivno drvo nizeg stupnja, dok su
kvalitetniji razredi bili bolji poCetkom 2023. Industrija parketa u Europi, glavni potrosac¢
europskog masivnog drva, zabiljeZila je pad proizvodnje od gotovo 5%. Hrast ostaje
dominantna vrsta u sektoru, a jasen i bukva takoder se Cesto biraju. Tropske vrste drva
¢ine mali dio koristenog drva (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review
2022-2023).

Industrija parketa suocila se s ograniCenom dostupnoscu drva zbog poremecaja
u opskrbnim lancima i velike potraznje za proizvodima od drva 2021. Rat u Ukrajini
dodatno je utjecao na dostupnost sirovina jer je znacCajan dio materijala koji su koristili
europski proizvodaci parketa dolazio iz Bjelorusije , Ruske Federacije i Ukrajine. Osim
toga, trziste namjestaja, vazan potrosac pilienog masivnog drva listaca, pokazalo je
snaznu potraznju u 2022. Europska proizvodnja namjestaja dosegla je gotovo 558
milijardi dolara u 2022., najviSu razinu od 2017 (FAO; UNECE: Forest Products -
Annual Market Review 2022-2023).

Medutim, talijanski centar za industrijske studije (CSIL) predvida slabljenje
potraznje za namjesStajem u Europi 2023. godine zbog visoke inflacije i rasta cijena
namjestaja. Opcenito, europska organizacija pilanske industrije (EOS) oCekuje blagi
pad potrosnje pilienog masivnog drva listaca u Europi za 2023 (FAO; UNECE: Forest
Products - Annual Market Review 2022-2023).
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5.2.3.Proizvodi od piljenog masivnog drva lista€a — Prodaja

Obujam izvoza i uvoza europskog pilienog masivnog drva porastao je za 2,4 %
odnosno 3,5 % u 2022. Taj rast prvenstveno je posljedica pozitivnih kretanja u unutar
regionalnoj trgovini. Medutim, prekomorski izvoz piljenog drva hrasta, bukve, javora,
treSnje i jasena smanijio se za 6% na 1,41 milijun m3 u 2022. Kina je ostala glavno
trziSte unato¢ smanjenju izvoza od 23% na 452 tisu¢e m3. Izvoz u Egipat smanijio se
za 8% na oko 407 tisuéa m3, dok je izvoz u Vijetnam ostao stabilan na 100 tisu¢a m?3
(FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2022-2023).

Europski izvoznici piljienog masivnog drva listaCa uspjeli su zna€ajno povecati
izvozne cijene, Sto je pomoglo u neutraliziranju gospodarskog ucinka smanjenja
obujma. Vrijednost izvoza piljenog masivnog drva u Kinu smanjila se za 9,5% na 263
milijuna dolara. JediniCne izvozne cijene na ostala glavna trZista takoder su porasle.
Vrijednost isporuka u Egipat porasla je za 26% na 135 milijuna dolara, u Vijetnam za
26% na 64 milijuna dolara, a u Sjedinjene Drzave za 16% na 60 milijuna dolara (FAO;
UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2022-2023).

5.2.4. Proizvodi od piljenog masivhog drva c¢etinjaéa -
Proizvodnja
U 2021. godini europska drvna industrija imala je snaznu godinu u sektoru
primarne obrade drva. Zemlje ¢lanice EOS-a, koje €ine oko 75% proizvodnje u Europi,
prijavile su rast proizvodnje od 4,3% (3,7 milijuna m3) na 89,4 milijuna m3 u usporedbi
s 2020. Ako uklju¢imo zemlje koje nisu Clanice EOS-a, procjenjuje se da je piljena
proizvodnja cCetinjata u Europi mogla dosegnuti 119 miljuna m3. Povecanje
proizvodnje uglavnom je posljedica potraznje u Europi, a ne izvoza u inozemstvo.
Konkretno, proizvodnja je povecana u nordijskim zemljama (Finska, Norveska i
Svedska) za dodatni obujam proizvodnje od 1,6 milijuna m3. Proizvodnja u srednjoj
Europi (Austrija, Njemacka i Svicarska) bila je stabilnija s rastom od 0,3 milijuna m3
(FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).
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5.2.5. Proizvodi od piljenog masivhog drva cetinjaéa -
Potrosnja

Zemlje €lanice EOS-a, koje Cine oko dvije trecine potroSnje u Europi, procijenile

su rast potrosnje od 6,1% na 68,6 milijuna m3 za 2021. Prema podacima EOS-a,

potroSnja pillenog masivnog drva CetinjaCa u Europi mogla je premasiti 100 milijuna

m3 u 2021., $to je najveca koli¢ina ikad zabiljezena, odmah nakon potrosnje u 2007.

Dok je Njemacka, najvece trziSte u Europi, izvijestila o padu potrosSnje od 2,5 % za

2021. vecina drugih velikih trziSta doZivjela je znacCajan rast potroSnje. Francuska,

Svedska i Ujedinjeno Kraljevstvo zabiljezile su dvoznamenkasti rast, zajedno

pridonosec¢i oko 3 milijuna m3 europskoj potrosnji u 2021. (FAO; UNECE: Forest
Products - Annual Market Review 2021-2022).

5.2.6.Proizvodi od piljenog masivnog drva ¢etinjaca — Prodaja

Zbog velike potraznje na domacim trziStima, europski je izvoz tek neznatno
porastao. Zemlje Clanice EOS-a izvijestile su o poveéanju izvoza od 0,6%, sa
znacajnim povecanjem u zemljama poput Njemacke i Finske od 8,8% odnosno 6,4%.
Medutim, Svedska, najveéi europski izvoznik, doZivjela je pad izvoza od 9,8 posto.
Glavna odrediSta europskog izvoza pomaknula su se s prekomorske na unutar
regionalnu trgovinu, pri ¢emu su najveci europski izvoznici povecali svoje koli€ine
izvoza na glavna europska trzista za 9%. S druge strane, izvoz na prekomorska trzista,
uklju€ujuéi Kinu, Japan, Bliski istok i Sjevernu Afriku, smanijio se u prosjeku za 15%,
pri éemu je izvoz u Kinu pao za 48% zbog manje potraznje i nezadovoljavajucih cijena.
Medutim, Sjedinjene Drzave bile su iznimka i postale su glavna prekomorska
destinacija za izvoz pilienog masivnog drva Cetinjaca iz Europe u 2021., nadmasivsi
Kinu. Uvoz od dobavlja¢a izvan Europe je u porastu, posebice iz Ruske Federacije u
Europsku uniju i Ujedinjeno Kraljevstvo, koji je dosegao vrhunac sa stopom rasta od
26% na 5 miljuna m3. Gotovo sve glavne zemlje uvoznice zabiljezZile su
dvoznamenkasti rast ukupnog uvoza, s izuzetkom Njemacke, gdje je uvoz porastao
samo za 3% u usporedbi s 2020. (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market
Review 2021-2022).
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5.2.7.Drvne plo¢e — Proizvodnja

Ukupna proizvodnja plo¢a na bazi drva porasla je za 9,8% u zemljama ¢lanicama
EPF-a u 2021. godini, dosegnuvsi 63,7 milijuna m3. Time je koli¢ina iz 2019. prije
pandemije nadmasena za 7,6%, $to je ekvivalentno 4,5 milijuna m3. Rast gradevinske
proizvodnje i snazan oporavak proizvodnje namjestaja pridonijeli su povecanoj
potraznji za plo€ama na bazi drva, pri Cemu sve vrste plo€a biljeZze rast. U europskoj
industriji namjestaja najvedi udio imaju drvne ploCe, €ineéi 49 % trziSnog udjela u
2021., u odnosu na 47 % u 2020. Taj je rast podrzan povecCanjem proizvodnje
namjestaja od 11 %. unutar EU27. Gradevinska industrija, uklju€ujuéi vrata i podove,
predstavljala je 38% ukupne proizvodnje, Sto je bilo stabilno u usporedbi s 2020.
Preostala potraZznja za plo€ama na bazi drva bila je za pakiranje (3%) i druge primjene
kao Sto su kalupljenje i napravite-sami projekti (10%) (FAO; UNECE: Forest Products
- Annual Market Review 2021-2022).

5.2.8.Drvne ploce — Potrosnja

PloCe za opcu uporabu (Nestrukturalne — povecéanje od 10,8%) imale su bolje
rezultate od plo¢a za primjenu u uvjetima opterecenja (strukturalnih plo¢a — povecanje
od 4,9%). Medutim, snazna domaca potroSnja obje vrste panela (10,6% za
nestrukturne i 9,5% za strukturne) smanijila je dostupnost za izvoz i potaknula uvoz.
Industrija kuhinjskog namjestaja zabiljezila je rast od 21% u 2021. unutar zemalja
EU27, djelomi¢no pridonoseéi ovom trendu. UnatoC tome, izgledi europske industrije
plo¢a na bazi drva za 2022. ostaju povoljni, zahvaljujuéi politickoj potpori inicijativama
kao Sto su Europski zeleni trend, Europski val obnove i Novi europski Bauhaus. EPF
predvida potencijalni porast od 1,5% u proizvodnji plo¢a na bazi drva u 2022., ¢ime ¢e
dosegnuti jos jedan povijesni maksimum (FAO; UNECE: Forest Products - Annual
Market Review 2021-2022).

5.2.9.Drvne ploc¢e — Prodaja

Jedini¢ne vrijednosti porasle su i za uvoz i za izvoz strukturalnih i nestrukturalnih
plo¢a u 2021. Tri Cetvrtine europskog uvoza plo¢a na bazi drva doSlo je iz Bjelorusije,
Ruske Federacije i Ukrajine, koji su snazno porasli u obujmu 2021. za 15-25%. U isto
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vrijeme, europski izvoz u Kinu, Japan, Republiku Koreju i Sjedinjene Drzave povecao
se dvoznamenkastom stopom zahvaljujuci velikoj potraznji za ploCama na bazi drva u
tim zemljama (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

Prvi podaci za 2022. ukazuju na daljnju snaznu godinu za strukturalne i
nestrukturalne panele u Europi unato€ slabom euru, nadolazecoj recesiji i
posljedicama rata u Ukrajini (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review
2021-2022).

5.2.10. Proizvodi od celuloze/papira - Proizvodnja |
potrosnja
U 2021. proizvodnja drvne mase u Europi porasla je za 3,5% na 37,3 milijuna
tona zbog obnovljene potraznje kupaca. Proizvodnja kemijske celuloze takoder je
porasla za 3,9%, pri ¢emu je proizvodnja sulfitne i sulfatne celuloze porasla za 1,1%
odnosno 4,1% u usporedbi s 2020. Dodatno, proizvodnja mehanicke i polukemijske
celuloze porasla je za 2,1% u istoj godini. Medutim, trziSna proizvodnja celuloze
smanijila se za 0,6% u 2021. na 15,2 milijuna tona. Austrija je doZivjela najveéi pad od
14,4%, pripisan integraciji, dok je Francuska pala za 12,3% zbog neplaniranih zastoja.
TrziSna i integrirana potroSnja celuloze porasla je za 6,5% u Europi 2021., dosegnuvsi
40,3 milijuna tona. PotroSnja mehanicke i polukemijske celuloze porasla je zajedno za
2,8% u usporedbi s 2020., a potrodnja kemijske celuloze porasla je za 7,4% u 2021.
(FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

U 2021. europska proizvodnja papira i kartona porasla je za 6,1% na 90,6 milijuna
tona. Taj rast rezultat je veCe potraznje kupaca na europskom i globalnom trzistu. lzvoz
je takoder porastao za 4,1% u 2021., premasivSi razine zabiljezene u 2019. prije
pandemije COVID-19. Povecanje izvoza prvenstveno je potaknuto snaznom prodajom
na trzita Sjeverne i Juzne Amerike. Izvoz je €inio 22,3% ukupne proizvodnje papira i
kartona u 2021. Posljedi¢no, stopa proizvodnje za sektor porasla je na 90%, u odnosu
na 85% u 2020. Dodatno, potroSnja papira i kartona porasla je za 5,8% u 2021.,
dosegnuvsi 75,2 milijuna tona (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review
2021-2022).

Proizvodnja grafitkog papira porasla je za 5,6% u 2021., dosegnuvsi 25,1 milijun

tona. Naime, proizvodnja novinskog papira smanjena je za 7,4% na 3,8 milijuna tona,
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dok je proizvodnja papira za tiskanje i pisanje porasla za 8,4% na 21,3 milijuna tona.
Proizvodnja nepremazanog bezdrvnog papira porasla je za 9,3% na 7,8 milijuna tona,
a premazanog bezdrvnog papira za 10,1% na 4,4 milijuna tona. Dodatno, proizvodnja
neobloZzenih mehani¢kih papira porasla je za 6,1% na 4,5 milijjuna tona, dok je
proizvodnja premazanih mehanickih papira porasla za 7,4% na 4,5 milijuna tona (FAO,;
UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

Sto se tite potrosnje, upotreba grafickog papira porasla je za 2,7% na 19,0
milijuna tona u 2021. PotroSnja novinskog papira pala je za 2,7% na 3,4 milijuna tona,
dok je papir za ispis i pisanje porastao za 4,0% na 15,6 milijuna tona. Potrodnja
nepremazanih bezdrvnih papira porasla je za 4,7% na 6,1 milijun tona, a premazanih
bezdrvnih papira za 1,4% na 2,4 milijuna tona. Dodatno, potrodnja neoblozenih
mehanickih papira porasla je za 1,9% u 2021. na 3,7 milijuna tona, dok je premazanih
mehanickih papira porasla za 7,2% na 3,3 milijuna tona (FAO; UNECE: Forest
Products - Annual Market Review 2021-2022).

U 2021. proizvodnja ambalaznog papira i vrsta kartona porasla je za 7,5% na
rekordnih 53,5 milijuna tona. TocCnije, proizvodnja materijala za sanduke porasla je za
8,4%, sklopivi karton za 2,4%, a ambalaza za 11,6%. Potrodnja vrsta ambalaznog
kartona takoder je zabiljezila rast, za 8,5% na 44,9 milijuna tona. Unutar ove kategorije,
materijali za kutije porasli su za 9,9% na 31,6 milijuna tona, sklopivi karton je porastao
za 0,8% na 6,1 milijun tona, a ambalaza je dozivjela rast od 13,0%, dosegnuvsi 2,8
milijuna tona (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

Proizvodnja ku¢anskog i higijenskog papira u 2021. smanjena je za 2,2%, dok je
njihova potroSnja u istom razdoblju pala za 3,0%. Na pocetku pandemije 2020.
potrosaci su gomilali ove proizvode zbog straha od nestaSice. Kao rezultat toga, 2021.
godine trziSte je doZivjelo razdoblje smanjenja zaliha (FAO; UNECE: Forest Products
- Annual Market Review 2021-2022).

5.2.11. Proizvodi od celuloze/papira — Prodaja

Cijene celuloze, papira i kartona u Europi zabiljezile su porast u 2021. i u 2022.
Cijene celuloze bile su vise zbog iznenadnih promjena u ponudi, dok su cijene papira

za ispis i pisanje porasle zbog vece potraznje i sve vecih troSkova. Cijene kartona bile
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su vise u 2021. godini zbog vece potraznje. Utjecaj rata u Ukrajini na europsku
industriju celuloze i papira bio je znaCajan u smislu troSkova sirovina, trgovine i
posebno cijena energije. Porast troSkova dogodio se zbog izlaska europskog
gospodarstva iz pandemije i posljediCnih poremecaja u opskrbnom lancu. Cijene
sirovina su skoCile, dok je od kolovoza 2022. uvoz vlakana u Europu iz Ruske
Federacije prestao zbog sankcija. Do sredine 2022. cijene energije postale su iznimno
nestabilne; racioniranje zbog poskupljenja elektricne energije i prirodnog plina vec¢ je
uzrokovalo prestanak proizvodnje tvornica papira. U 2022. velina proizvodaca
primjenjivala je dodatne naknade za papir i karton Sto ¢e neizbjezno dovesti do
znacCajnog smanjenja potraznje i veCeg uvoza iz izvora gdje su troskovi proizvodnje
nizi (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

5.2.12. Energija — Proizvodnja, potrosnja i cijene

Europski parlament donio je drugu reviziju EU Direktive o obnovljivoj energiji
(RED) 14. rujna 2022. Jedna od glavnih tema o kojoj se raspravljalo prije njezina
usvajanja bila je hoce li se ,primarna drvna biomasa” (sirovina dobivena izravno iz
Suma) smatrati prihvatljivim obnovljivim izvorom energije za postizanje nacionalnih
cilieva obnovljive energije. TreCa verzija RED-a (RED Ill) ne deklasificira primarnu
drvnu biomasu kao obnovljivu energiju, ali poziva na ukidanje subvencija za
bioenergiju dobivenu iz primarne drvne biomase, postupno smanjivanje biomase u
miksu obnovljivih izvora energije i kaskadno koristenje drva (FAO; UNECE: Forest
Products - Annual Market Review 2021-2022).

Povecane cijene elektriCne energije i europska prava na emisije uzrokovale su
nagli porast potraznje za drvnom energijom u drugoj polovici 2021. Cijene drvne sjeCke
dosegnule su najvisu razinu svih vremena 5. listopada 2021. Svedska je 2021. godine
zabiljezila Stete od potkornjaka na sastojinama smreke koje su premasile 8 milijuna
m3. Toplane u Svedskoj koristile su lokalno nabavljeno drvo o$teé¢eno kukcima tijekom
hladnih razdoblja u zimama 2021. i 2022. (FAO; UNECE: Forest Products - Annual
Market Review 2021-2022).

Ujedinjeno Kraljevstvo je najvece trZiste za drvene pelete na globalnoj razini, s

potroSnjom od 9,4 milijuna tona u 2021. Od ove koli€ine, 9,1 milijun tona je uvezeno,
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a 0,3 milijuna tona je proizvedeno u zemlji. Elektrana Drax, najveci pojedinacni korisnik
drvenih peleta na svijetu, uvezla je i potrosila 7,8 milijuna tona. Drax planira uloziti 2
milijarde funti u dvije jedinice za bioenergiju s prikupljanjem i skladiStenjem ugljika, koje
bi mogle prikupiti najmanje 8 milijuna tona CO2 godiSnje (FAO; UNECE: Forest
Products - Annual Market Review 2021-2022).

Unutar drzava EU27, potroSnja drvenih peleta porasla je za oko 3% da bi dosegla
procijenjenih 23,1 milijuna tona u 2021. Italija je bila drugo najvece trziSte za drvene
pelete, s potroSnjom od oko 3,4 milijuna tona, uglavnhom u privatnim kuc¢anstvima kao
zamjena za skuplja fosilna goriva. Italija je uvezla oko 1,9 milijuna tona peleta (FAO;
UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

Njemacka i Nizozemska dozivjele su najznacajniji porast potrosnje drvenih peleta
u UNECE regiji, s povec¢anjem potrosnje za 20%, odnosno 15%, tijekom 2020.
Povecéanje u Njemackoj uglavhom je potaknuto poveéanom potraznjom privatnih
kucanstava, dok je potraznja u Nizozemskoj bila je potaknuta politickim poticajima za
povecéanu upotrebu biomase u komercijalnim toplicama i elektranama (FAO; UNECE:
Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

Promjena u trgovini drvenim peletima s Bjelorusijom, Ruskom Federacijom i
Ukrajinom kao rezultat rat u Ukrajini mogao bi rezultirati pove¢anom potraznjom za
alternativnim izvorima drvenih peleta iz Europe i Sjeverne Amerike (FAO; UNECE:
Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).

5.2.13. Energija — Proizvodnja, potrosnja i cijene — Zapadni
Balkan
Zemlje zapadnog Balkana su 2021. godine potrosSile 22,7 milijuna m? ogrjevnog
drva, $to je 0,8 milijuna m3 manje nego 2020. godine. Smanjenije je posljedica relativno
blage zime i veéeg broja ku¢anstava koja su presla na drvne pelete. Znac€ajna koli€ina
ogrjevnog drva proizvedenog (preko 7%) se izvozi. lzvoz ogrjevnog drva porastao je
za 32,5% (1,73 milijuna m3) u 2021., a ltalija je glavno odrediSte. Prosje¢na vrijednost
1 m?3 izvezenog ogrjevnog drva iznosila je 83,5 USD u 2021., $to je povecanje od 6%
u odnosu na 2020 (FAO; UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-
2022).
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Nagli rast cijena ogrjevnog drva na domacim trziStima posljedica je pada
proizvodnje, rasta izvoza i troSkova proizvodnje te povecane nabave ogrjevhog drva
za kucanstva. Cijene su porasle za priblizno 30% u odnosu na proslu godinu u svibnju
2022. i dodatno ubrzale da bi dosegle godisnji porast od 50% do rujna 2022. Nestasice
ogrjevnog drva zabiljezene su u Bosni i Hercegovini i Srbiji do sredine 2022. Kako bi
zastitile lokalna trziSta, vlade u Beogradu i Sarajevu uvele su privremenu kontrolu
izvoza. U 2021. proizvodnja drvenih peleta u drzavama ¢lanicama zapadnog Balkana
porasla je za 12,4 % na 1,8 milijuna tona. Proizvodnja drvnih peleta s certifikatom
ENplus (kvalitete A1 i A2) iznosila je ukupno 1,27 milijuna tona, a vecina je certificirana
kao A2. Cijene drvenih peleta takoder su dozivjele nagli porast tijekom prve polovice
2022. zbog neizvjesnosti na globalnim trzistima energije (FAO; UNECE: Forest
Products - Annual Market Review 2021-2022).

Nastavljeni su trendovi na trzistu drvnih goriva, kontinuiranim rastom proizvodnje
drvne sjeCke za daljinsko grijanje i toplinsko-energetske sustave, dok je smanjena
potro$nja drvenog ugljena i drvnih briketa. Sli€no drvnim peletima, u prvom kvartalu
2022. cijene drvne sjeCke porasle su za 25-30% u odnosu na listopad 2021. u cijeloj
regiji. Cijene drvenog ugljena takoder su porasle za 19-26% u istom razdoblju (FAO;
UNECE: Forest Products - Annual Market Review 2021-2022).
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6. ZAKLJUCAK

Za planiranje i predvidanje buducih stanja na trzistu drvnih proizvoda u Europi,

kljuno je pratiti nekoliko faktora:

Ekoloski faktori: Odrziva eksploatacija Suma i prilagodba proizvodnje europskom
Zelenom planu bit ¢e presudni za buduénost industrije. Oekuje se da ¢e potraznja za

ekoloski prihvatljivim proizvodima rasti, potiCuci inovacije u sektoru.

Geopoliticki rizici: OgraniCenja u opskrbi sirovinama zbog politickih napetosti,
poput rata u Ukrajini, mogu trajno utjecati na europsku drvnu industriju, Sto naglasava

potrebu za diverzifikacijom i ja¢anjem lokalnih izvora sirovina.

Inflacija i potroSacke navike: Visoka inflacija moze smanijiti potros$nju na luksuzne
i neesencijalne proizvode, uklju€ujuéi namjestaj, Sto ¢ée utjecati na cijeli lanac

vrijednosti unutar drvne industrije.

Za dugorocno planiranje, potrebno je ulagati u tehnologiju, smanjenje emisija
ugljika te promicati kruznu ekonomiju koja ¢e omoguciti odrziv rast. Drvna industrija
ima potencijal postati kljucni igra¢ u zelenoj tranziciji, ali ¢e to zahtijevati snaznu

strategiju koja integrira ekonomske, ekoloske i tehnoloSke aspekte.
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